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Vous trouverez ci-apres les hyperliens conduisant aux articles qui ont alimenté chacun des
chapitres de I’ouvrage « Mutations de la société, mutations des entreprises », Ed. Pearson-
Village Mondial, 2009.

Nous simplifions ainsi le travail du lecteur qui souhaite approfondir ses connaissances, car
pour chacun des points majeurs abordés dans cet ouvrage, nous indiquons ci-dessous :

* Pour chaque chapitre, nos trois principales publications scientifiques, parmi celles
qui ont fond¢é nos propositions et qui ont inspiré les propos de ce livre.

» Chaque publication contient, comme il est de tradition, une bibliographie
compléte des articles et ouvrages de référence propres aux thémes et concepts
abordés. Il suffit donc au lecteur de s’y référer pour conduire ses propres
recherches.
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